
naturemade Zukunft bis 2013

Zweck des Vereins für umweltgerechte Energie VUE
1. Die Förderung neuer erneuerbarer Energien und ökologischer Energieprodukte.
2. Die Entwicklung wissenschaftlicher Kriterien zur Bewertung erneuerbarer und ökologischer Energie.
3. Die Übernahme weiterer Aufgaben zur Förderung erneuerbarer und ökologischer Energie: Zusammenar-

beit mit weiteren Organisationen im In- und Ausland. 

Vision des VUE
Die Qualitätszeichen naturemade basic und naturemade star setzen sich als Gütezeichen für Energie in der 
ganzen Energiebranche endgültig durch, bei allen Umwelt- und Konsumentenorganisationen, in Bundespolitik 
und -verwaltung, in der Wissenschaft, bei kantonalen und kommunalen Entscheidungsträgern in der Schweiz. 
naturemade setzt den Qualitätsstandard für die Zertifi zierung von erneuerbarer und ökologischer Energie, 
national und international. 

Zielgruppen der Vereinstätigkeit
• VUE-Vereinsmitglieder
• Energieunternehmen
• Multiplikatoren und Unterstützer
• Grosse Energiekonsumenten
• (Mittlere und kleinere Energiekonsumenten)

Ziele bis 2013
Qualitätsdifferenzierung
Der hohe Standard bei den Zertifi zierungskriterien und -verfahren, welche auf wissenschaftlichen Erkenntnis-
sen beruhen, wird beibehalten. 
naturemade ist mehr als nur ein Herkunftsnachweis. naturemade steht für die Differenzierung zwischen Klima- 
UND Naturschutz; naturemade star wird von der breiten Öffentlichkeit wahrgenommen als DIE Ökoenergie. 
Zudem positioniert sich naturemade hinsichtlich CO

2
-Nachweisen.

Breite Abstützung
Das Commitment zu den Aktivitäten und Zielen des VUE wird von Vereinsmitgliedern und Partnern auf allen 
Ebenen ihres Unternehmens abgegeben. 
Grosskonsumenten und weitere Partner aus der Energiewirtschaft und der Verwaltung werden gewonnen. 
Zudem werden die Rolle und Ziele des VUE in der Politik und Wissenschaft stärker bekannt gemacht.

Förderung
Der Verein leistet mit seinen Mitgliedern einen beträchtlichen Anteil an den verstärkten Zubau von neuen 
erneuerbaren Energien und an eine umweltverträglichere Energieproduktion. 
Zudem nimmt er eine Führungsrolle in der Ausgestaltung von (freiwilligen) Vereinbarungen gemäss Art. 7b 
EnG ein. 
Im Weiteren werden allen Interessengruppen die Unterschiede und Synergien zwischen der naturemade Zerti-
fi zierung und KEV verständlich aufgezeigt.

Energiemarkt
naturemade wird als DER Interessenvertreter für erneuerbare, ökologische Qualität im Energiemarkt und als
DAS marktführende Gütezeichen wahrgenommen. Dies soll sich in erhöhten Absätzen von zertifi zierten Pro-
dukten bei EnergiekonsumentInnen, insbesondere öffentliche Hand und Grossverbraucher, niederschlagen. 
Ferner werden die Wärme-/Kälte- und Treibstoffmärkte erschlossen. 
Zukünftig sollen im Ausland nicht nur Produktionsanlagen mit naturemade zertifi ziert sein, sondern auch die 
Lieferung von naturemade zertifi zierter Energie stattfi nden. 



Ziele Strategien

Qualitätsdifferenzierung

Hoher Standard bei Zertifizierungskriterien und 
-verfahren.

Die Grundsätze des Zertifizierungssystems bleiben erhalten, werden aber 
noch einfacher und klarer. 

Mehrwert von naturemade. Der jeweilige Mehrwert von naturemade basic und naturemade star im 
Klima- und Naturschutz wird für die Positionierung der Dachmarke nature-
made und der beiden naturemade Produktmarken besser herausgearbei-
tet. 

Positionierung bezüglich CO
2
-Nachweisen. Die Positionierung von naturemade im CO

2
-Thema wird geklärt (z.B. Anre-

chenbarkeit an Zielvereinbarungen).

Breite Abstützung

Commitment zu Aktivitäten und Zielen des 
VUE

Der VUE setzt weiterhin auf die Stärke und Ausstrahlung der Konsensfin-
dung.  
Die interne Kommunikation, das Networking und der Erfahrungsaustausch 
mit allen VUE-Mitgliedern werden weiter gepflegt. 

Zusätzliche Partner In der Energiebranche, Verwaltung, Politik und Wissenschaft wird gezieltes 
Lobbying betrieben. 
Eine Plattform wird aufgebaut, welche dem Erfahrungsaustausch mit 
Grosskonsumenten dient. 

Bekanntheit VUE-Ziele Der VUE verstärkt sein Dachmarketing. Gleichzeitig werden Synergien 
zwischen dem Dachmarketing des VUE und den Kommunikations- und 
Lobbyingaktivitäten der VUE Mitglieder genutzt. 
Die Lizenznehmer, aber auch alle anderen Mitglieder, werden motiviert und 
verpflichtet, ihre Kommunikation besser auf die Dachmarke auszurichten.

Förderung

Zubau und Ökologisierung der  
Energieversorgung

Die umweltverträgliche Energieproduktion, insbesondere der Wasserkraft, 
bleibt ein Kernthema und bleibt dem Zubau der erneuerbaren Energien 
gleichgestellt. 
Der VUE setzt sich quantifizierte Ziele. 
Das Fördermodell wird den neuen Rahmenbedingungen angepasst.
Der Fokus des Fördermodells bleibt auf der umweltverträglichen Energie-
produktion.
Grosskonsumenten sollen in einem zukünftigen Fördermodell grösseren 
Handlungsspielraum haben, wie z.B. die Integration eigener Anlagen. 

Ausgestaltung Art. 7b EnG Grundlagen für eine freiwillige Vereinbarung gemäss Art. 7b EnG werden 
bearbeitet. 

Abgrenzung und Synergien naturemade ↔ KEV Die Leistungen im Vergleich zur KEV werden verständlich formuliert und 
aktiv kommuniziert.

Energiemarkt

Verkaufserfolg der naturemade-Produkte Die Energieunternehmen nutzen naturemade als Profilierungschance und 
bearbeiten den Markt mit einer offensiven Verkaufsstrategie. 
Der VUE bündelt gemeinsame Interessen der Marktakteure und unter-
stützt ihre Marktaktivitäten.   

Öffentliche Wahrnehmung des VUE Der Mehrwert von naturemade Energie muss emotionaler erfasst werden 
können: naturemade kaufen muss zum Lifestyle werden. 
Alle Partner von naturemade kommunizieren die naturemade Logos kon-
sequent. 

Neue Märkte naturemade wird national und international positioniert. 

Strategien bis 2013
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Marktgebiet
Die Aktivitäten und der dazugehörige Ressourceneinsatz des VUE konzentrieren sich primär auf die Schweiz. 
Mit untergeordneter Priorität wird aber auch eine Positionierung in Europa angestrebt.

Umsetzung und Aktualisierung
Das Papier zu Vision, Zielen, Strategie und Massnahmen soll alle 4 Jahre überarbeitet werden, d.h. zum nächs-
ten Mal in 2014. 
Jährlich in der Novembersitzung des Vorstandes sollen aber die Stellung des VUE im Energiemarkt und die 
Veränderung des Umfeldes thematisiert werden, um allenfalls vorzeitig Ziele und Strategien zu ändern. Eben-
falls jährlich in der Novembersitzung des Vorstandes werden die Massnahmen diskutiert, welche im folgenden 
Jahr über die ordentlichen Aufgaben der Geschäftsstelle hinaus ergriffen werden, um die Ziele und Strategien 
des vorliegenden Papiers zu verfolgen.


